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STRATEGIEKONZEPT



AUFGABE

· Grundkonzeption zur strategischen Ausrichtung der Marke „Genussregion“ als 

- Verein 

- Regionalbotschafter 

- Nutzung als Förderer 

· Was habe ich davon, bereits Mitglied zu sein? 

· Warum sollte ich Mitglied werden? 



ABER ZUERST: 

HERZLICHEN GLÜCKWUNSCH! 

SIE HABEN ES GESCHAFFT!



































ANALYSE



WER ODER WAS IST DIE 

GENUSSREGION OBERFRANKEN? 

WER HAT EIGENTLICH 

DIE AUSZEICHNUNG ERHALTEN?













100 % Genussregion-Mitglied (Verein); 

zertifiziert; Beitragszahler 

267 Mitglieder (Stand 02/2017) 

Mix aus Produzenten & Förderern

KORREKTUR



kein Genussregion-Mitglied, aber: 

sitzt in Oberfranken; wird von Außen 

als Teil der Genussregion gesehen; 

100 % Genussregion-Mitglied (Verein); 

zertifiziert; Beitragszahler 

267 Mitglieder (Stand 02/2017) 

Mix aus Produzenten & Förderern

KORREKTUR



STRATEGIE



STRATEGISCHER ANSATZ – ANALYSE IST-SITUATION

Genussregion Oberfranken e.V.

Genussregion Oberfranken e.V. 

· „Genussregion Oberfranken“ überregional bekannt 

· Botschafter für die Region Oberfranken 

· starker regionaler Bezug, wenig Vereinsbezug 

· starke Sprachmarke („Die Genussregion“)

Oberfranken 

· Region, geografisch 

· starke Strahlwirkung 

· hohe Markenbekanntheit (Bildzeichen) 

· hohe Wiedererkenung

Region Oberfranken



STRATEGISCHER ANSATZ – SYNERGIEN NUTZEN

Beide Marken haben starke Werte 

√ Genussregion ist eine starke Sprachmarke 

√ Oberfranken ist eine starke Bildmarke

+



STRATEGISCHER ANSATZ – ANALYSE IST-SITUATION

√ Die „Genussregion Oberfranken“ ist heute 

   bereits eine bekannte Sprachmarke mit 

   starker Strahlkraft 

√ Jeder in Oberfranken ansässige Betrieb ist Teil 

   der Genussregion (aber nicht des Vereins) 

√ Touristen und größtenteils Einheimische  

   unterscheiden nicht zwischen Verein und 

   der „geografischen“ Genussregion 



STRATEGISCHER ANSATZ – HANDLUNGSEMPFEHLUNG

√ Barrieren abbauen (Verständnisbarrieren, 

   Zuständigkeitsbarrieren) 

√ Mit einheimischen Betrieben, 

   auch Nicht-Mitgliedern, stärker zusammenarbeiten 

√ Gesamtqualität der Genussregion steigern 

√ Immaterielles Kulturerbe „bewahren“ 

Wir alle sind die Genussregion Oberfranken.



STRATEGISCHER ANSATZ – UMSETZUNGSIDEE

Genuss-Betrieb 

(komplett zertifiziert) 

Mitglied im Verein

Genuss-Produkt 

(zertifizierte Einzelprodukte) 

Mitglied im Verein

Genuss-Partner / -Förderer 

(zertifiziertes Verhalten) 

Mitglied im Verein

Genuss-Wissen 

(Fortbildungsteilnehmer) 

kein Mitglied

· kann kein Genuss-Betrieb sein 

· einzelne Produkte erfüllen die 

Genuss-Region-Standards und 

können zertifiziert werden 

· zahlt pro Produkt-Zertifizierung 

(günstiger als Genuss-Betrieb-

Zertifizierung)

· alle Produkte erfüllen die GRO-

Kriterien 

· Betrieb nimmt jährlich an 

Fortbildungen teil (Hygiene, 

Nachhaltigkeit, Verkauf, 

Produkte) 

· 100% zertifiziert

· kann bzw. möchte Betrieb / 

Produkte nicht zertifizieren 

· nimmt (zu einem vergünstigten 

Mitgliedspreis) an Fort- & 

Weiterbildungen teil 

· unterstützt die Genussregion 

finanziell

· ist kein Mitglied in der GRO 

· nimmt an Veranstaltungen teil 

(Fort- & Weiterbildungen) 

· sonst keine feste Verbindung



Betriebssiegel 

für den gesamten Betrieb

Qualitätssiegel 

für ausgewählte Produkte 

oder Dienstleistungen

Vereinslogo mit Zusatz 

für den gesamten Betrieb

QUALITÄTS-/ZERTIFIZIERUNGSSIEGEL HEUTE

Oberfranken 

Logo für die 

Region Oberfranken



STRATEGISCHER ANSATZ – UMSETZUNGSIDEE

Genuss-Betrieb 

(komplett zertifiziert) 

Mitglied im Verein

Genuss-Produkt 

(zertifizierte Einzelprodukte) 

Mitglied im Verein

Genuss-Partner / -Förderer 

(zertifiziertes Verhalten) 

Mitglied im Verein

Genuss-Wissen 

(Fortbildungsteilnehmer) 

kein Mitglied

genussregion-oberfranken.de

zertifizierter

Genuss-Betrieb

Genussregion

Oberfranken e.V.

zertifiziertes

Genuss-Produkt

genussregion-oberfranken.de

Genussregion

Oberfranken e.V.

2017

offizieller

Genuss-Partner

Genussregion

Oberfranken e.V.

genussregion-oberfranken.de

Zertifikat

Genussregion

Oberfranken e.V.

2017

genussregion-oberfranken.de





























WARUM SOLLTE ICH 

MITGLIED IM VEREIN WERDEN?



MEHRWERTE

IMAGE BILDUNG
VER- 

NETZUNG



IMAGE

· Die Genussregion wird geografisch verstanden 

  – das ist gut so! 

· Die Leuchttürme sind die ausgezeichneten und zertifizierten Betriebe 

  – das müssen wir bewusst machen! 

· Eine Region ist dann stark, wenn es ausgezeichnete Unternehmer gibt 

  – wir müssen Flagge zeigen / Gesicht zeigen! 



BILDUNG

· Der Verein bietet Weiterbildungs- und Qualifizierungsmaßnahmen an 

  (für alle Betriebe in der Region) 

  √ Ziel: Nichtmitglied wird zum Mitglied 

· Das Produktwissen, das Verhalten und das Bewusstsein 

  zu Oberfranken stehen im Vordergrund 



VERNETZUNG

Alle zertifizierten Mitglieder vernetzen sich untereinander: 

- aktiv: · Nutzung der Genussbotschafter 

  · ERFA-Kreise 

- passiv: · Broschüre zu den Leuchttürmen 

  · Website 

  · App 

  · etc. 







WAS PACKEN WIR AN

Vorstellung der Strategie

12
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17

2 | 2017

4 | 2
017

5 | 2017

Reinzeichnung der Labels 

Download ab Januar verfügbar

Ideensammlung für die Maßnahmen 

Image . Bildung . Netzwerk

Bewertung der Maßnahmen

Maßnahmen- und 

Zeitplanung für 2017

Kommunikation und 

Umsetzung der Maßnahmen

11 | 2016



WELCHE FRAGEN SOLLTEN  

(MÜSSEN) WIR UNS STELLEN? 

WELCHE (JAHRHUNDERT)CHANCEN  

GIBT ES?



DIE GENUSSREGION OBERFRANKEN  

IST DAS „ZUGPFERD“  

IN DER WAHRNEHMUNG!

1. Der Verein Genussregion Oberfranken hat es geschafft, dass wir immaterielles Weltkulturerbe geworden 

sind. Darauf können wir alle richtig stolz sein! (Schwerpunkt Kulinarik) 

2. Oberfranken, echt Oberfranken - da steckt sehr viel mehr Genuss drin!                                                   

(Wohnen, Leben, Arbeiten, Kultur, Tradition u.v.m.) 

3. GENUSSHAUS - Genussregion OBERFRANKEN erleben.                                                                               

Die Möglichkeit zu zeigen, welche kulinarischen Genüsse in Oberfanken sind, welche Kultur, welche 

Tradition und wie lebens- und liebenswert unser Oberfranken ist! 

4. WIR alle sind GENUSSREGION OBERFRANKEN … und es braucht gute Kriterien, damit wir dies auch 

bleiben und weiter ausbauen!



DIE GENUSSREGION IST DER IMAGETRÄGER FÜR OBERRANKEN

WOHNEN - LEBEN - ARBEITEN 

OBERFRANKEN - DIE GENUSSREGION



GENUSS-SONNENSYSTEM

GENUSSHAUS 

OBERFRANKEN

Sonne



GENUSS 

HAUS

GENUSSHAUS 

OBERFRANKEN

GENUSS 

HAUS

GENUSS 

HAUS

GENUSS 

HAUS

Planet . Genuss-Standort

GENUSS-SONNENSYSTEM



GENUSS 

HAUS

GENUSSHAUS 

OBERFRANKEN

GENUSS 

HAUS

GENUSS 

HAUS

GENUSS 

HAUS

GENUSS-SONNENSYSTEM



DAS GENUSSHAUS - KULTURERBEZENTRUM

Genuss spüren, riechen, 

sehen, fühlen und schmecken. 

Kultur erleben.

Genussregion Oberfranken erleben



GENUSSHAUS 

KULTURERBEZENTRUM OBERFRANKEN 

MARKETING- UND RAUMKONZEPT 
Donnerstag, 09. Februar 2017



WORKSHOP . ANWENDER



WORKSHOP . FACHBEIRAT



WORKSHOP . ORGANISATION



WORKSHOP . KICK-OFF



WORKSHOP . MARKETING



WORKSHOP . ARCHITEKTUR



WORKSHOP . VOR-ORT-PLANUNG



WORKSHOP . INNENEINRICHTUNG



MARKETING- UND 

RAUMKONZEPT





Schrutka-Peukert

RAUMKONZEPT

Dr. Hermann Kolesch



Materialien | Glas . Holz . Stahl

FARBKLIMA

Natürlich . Bodenständig . Frisch . Modern





















DIE MARKE







DIE ICONS



Backwaren 

und Konditorei Bierspezialitäten Milchprodukte

Fleisch, Wurst 

und Fisch

Hofladen, 

Gemüse und Obst

Gastronomie 

und Hotel

Gewürze 

und Saucen Getränke Erlebnis





























GENUSSBOX . DIGITAL



GENUSSBOX . DIGITAL



GENUSSBOX . ANALOG



KOMMUNIKATIONSMITTEL 

ON- UND OFFLINE



GENUSS-INFO





GENUSS-KARTE





GENUSS-BON





GENUSS-POST





GENUSS-BROSCHÜRE

















ANWENDUNG . ONLINE





KOMMUNIKATIONS-

UNTERLAGEN









WIR SIND EINZIGARTIG!

WIR SIND AUSGEZEICHNET!

LASSEN SIE UNS DARAUF STOLZ SEIN UND 

AKTIV DARAN WEITERARBEITEN.



Genussregion

Oberfranken e.V.
+ +

DIE GENUSSREGION ERLEBEN!

DANK IHNEN!



DAS TEAM

Hans-Peter Brendel 
BERGWERK

Florian Grebner 
BERGWERK

Thomas Sachs 
BERGWERK

Peter Obermeier 
SCHRUTKA-PEUKERT



KONZEPTION & DESIGN: BERGWERK WERBEAGENTUR GMBH · DÖRNHOFER STRAẞE 3 . 95362 KUPFERBERG · WWW.BERGWERK.AG

VIELEN DANK


